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Radio U1 Tirol 88.6 - T-Rock Antenne Tirol

Tagesreichweite in % 
14-49 Jahre,

Montag - Freitag

Quelle: Radiotest 2024_4, Erhebungszeitraum Jän. - Dez. 2024, Tagesreichweite in % für Tirol, 14-49 Jahre, Mo-Fr, 
die angegebenen Werte unterliegen einer statistischen Schwankungsbreite

Quelle: Radiotest 2024_4, Erhebungszeitraum Jän. - Dez. 2024, Tagesreichweite in % für die Zielgruppe 14-49 Jahre in Tirol, Mo-Fr, 
diese Werte unterliegen einer statistischen Schwankungsbreite.

WER MEHR ERREICHEN WILL,
SCHALTET GELB!

Informationsinteressen/Freizeitaktivitäten:

Mode, Schönheitspflege/Kosmetik
Hausbau, Haus oder Wohnung renovieren
Gärtnern/Garten- und Balkongestaltung 
Politik/politisches Geschehen
Urlaub, Reisen
Geldanlage, Versicherungen, Altersvorsorge 
Schi-/Snowboardfahren
Auto/Autotests
Wohnen/Einrichten 
Gesundheit, Gesunde Ernährung

 Life Radio - Das meistgehörte Tiroler Privatradio

 
Werbeplattform. 73,5 Prozent der Life Radio Tirol HörerInnen sind berufstätig, 80,9 % hören täglich im 

Auto Life Radio Tirol. Das ist geballte Kaufkraft, die Sie mit Life Radio Tirol täglich erreichen. 
Der Life Radio Hörer ist mit durchschnittlich 37 Jahren sehr jung.

Quelle: Radiotest 2024_4 (Jän.-Dez. 24), Hörerstruktur für Life Radio in Tirol ab 10plus, Mo-Fr, 
die angegebenen Reichweiten unterliegen einer stat. Schwankungsbreite

STRUKTURDATEN LIFE RADIO TIROL

Mo-Fr, 10+
Reichweite in Tirol

93.000
13,5%

Mo-So, 10+
WHK in Tirol

234.000
33,7 %

93.000
 HörerInnen täglich

 
alt (71,8 %)

  
Life Radio Tirol (80,9 %)

 
Tirol (41,2 %)

... ist berufstätig (73,5 %)

... lebt in einer Familie mit Kinder 
(Kleinkind, Schulkind) (28,5 %)

... gehört zur gehobenen  
Einkommens- und Bildungsschicht 

(E/B 1-2) (25,4 %)

Quelle: Radiotest 2024_4 (Jän.-Dez. 2024), Life Radio,
die angegebenen Reichweiten unterliegen einer stat. Schwankungsbreite.
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